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روابط عمومی شرکت فولاد کاوه جنوب کیش(سهامی عام)

آگهی استع�م عمومی تأمین بیرینگ 
شرکت فو�د کاوه جنوب  کیش(سهامی عام)

آگهی شماره T-۱۴۰۵۱۳۴۸۹۲ (نوبت اول)

شرکت فولاد کاوه جنوب کیش(سهامی عام) در نظر دارد جهت تأمین بیرینگ(مطابق موارد مندرج در اسناد) از طریق 

اسـتعلام عمومـی از تأمین کننـدگان واجـد شـرایط و توانمنـد دعـوت نمایـد. متقاضیـان می تواننـد بـرای اطلاع از شـرایط 

اسـتعلام و خرید اسـناد از تاریخ چاپ آگهی تا پایان وقت اداری روز سه شـنبه مورخ ۱۴۰۵/۰۴/۱۶ به وب سـایت شـرکت 

فـولاد کاوه جنـوب کیـش بـه نشـانی WWW.SKSCO.IR(قسـمت خریـد و فـروش بخـش مناقصه هـای جـاری) مراجعـه 

نمایند. ۱۴۰۵/۰۷۳

شرکت نفت ستاره خلیج فارس(سهامی عام) در نظر دارد خرید پره های دمنده کولر هوایی(Composite) از تولیدات داخلی کشور 
را از طریـق تجدیـد مناقصه عمومـی بـه متقاضـی واجـد شـرایط واگـذار کنـد، بنابرایـن از همـه شـرکت های معتبـر دعـوت می شـود برای 
تهیـه اسـناد مناقصـه تـا تاریـخ ۱۴۰۵/۰۴/۲۴ بـا مراجعـه بـه سـربرگ مناقصـات در وبـگاه اینترنتـی شـرکت نفـت سـتاره خلیج فـارس 

بـه آدرس WWW.PGSOC.IR اقـدام نمایند.
میـزان ضمانت نامـه شـرکت در مناقصـه: مبلـغ ۳۴،۵۲۵،۰۰۰،۰۰۰(سـی و چهـار میلیـارد و پانصـد و بیسـت و پنـج میلیـون) ریـال.

(در مرحله دوم دریافت می گردد.) 
میزان پیش پرداخت: ۵۰(پنجاه) درصد مبلغ کل قرارداد در قبال دریافت ضمانت نامه بانکی معتبر

مدت قرارداد: ۱۴(چهارده) ماه
مهلـت تسـلیم بسـته پیشـنهادی مناقصه(پیشـنهاد فنـی "پاکـت ب" و ارزیابـی کیفـی "پاکـت د"): تـا سـاعت ۱۲ روز سه شـنبه مـورخ 

 ۱۴۰۵/۰۵/۲۷
محل تسـلیم بسـته پیشـنهادی مناقصه و محل تحویل کالا: بندرعباس، کیلومتر ۱۳ محور بندرعباس به بندر خمیر، بلوار صنعت 

نفت، میدان نفت، شـرکت نفت سـتاره خلیج فارس، امور حقوقی، حاکمیت شـرکتی و قراردادها.
 Legal@pgsoc.ir :تلفن: ۳۱۳۱۳۰۲۷-۰۷۶، دورنگار: ۳۱۳۱۳۱۳۱-۰۷۶، کدپستی: ۷۹۳۱۱۸۱۱۸۳، ایمیل

روابط عمومی و بین الملل شرکت نفت ستاره خلیج فارس

شرکت نفت ستاره خلیج فارس(سهامى عام)

(Composite)تجدید مناقصه عمومی پره های دمنده کولر هوایی
PGSOC-LEC-Composite Blade-TE-02926 :شماره مناقصه

بدینوسیله از کلیه سهامداران، وکیل یا قائم مقام قانونی صاحبان سهام 
و همچنین نماینده یا نمایندگان اشخاص حقوقی دعوت می گردد تا در 
جلسه مجمع عمومی عادی ســالیانه این شرکت که در ساعت۱۰:۰۰ 
صبح روز سه شــنبه مورخ ۱۴۰۵/۰۴/۲۳ در محل تهران، ضلع غربی 
ورزشگاه آزادی،پژوهشگاه صنعت نفت،مرکز همایش های بین المللی 
پژوهشگاه صنعت نفت، ســالن آزادگان برگزارمی گردد، حضور به هم 

رسانند.
دستور جلسه:

۱) قرائت گزارش هیأت مدیره و حســابرس مســتقل و بــازرس قانونی 
شرکت درخصوص عملکرد سال مالی منتهی به ۱۴۰۴/۱۲/۲۹

۲) بررســی و تصویب صورت های مالی عملکرد ســال مالی منتهی به 
۱۴۰۴/۱۲/۲۹

۳) انتخاب حســابرس مســتقل و بازرس قانونی اصلــی و علی البدل و 
تعیین میزان حق الزحمه ایشان

۴) تعییــن روزنامه/ روزنامه های کثیرالانتشــار جهت نشــرآگهی های 
رسمی شرکت 

۵) تقسیم سود قابل تخصیص 

۶)تعیین حق حضور اعضای غیرموظف هیأت مدیره برای ســال مالی 
منتهی به ۱۴۰۵/۱۲/۲۹

۷) تعیین پاداش اعضای هیأت مدیره 
۸) سایر مواردی که به موجب قانون تجارت در صلاحیت مجمع عمومی 

عادی سالیانه است.
  سهامداران حقیقی می توانند شخصاً یا از طریق وکیل با ارائه وکالت نامه 
رسمی و یا قائم مقام قانونی شخص حقیقی صاحب سهم و درخصوص 
سهامداران حقوقی نیز، نماینده یا نمایندگان شخص حقوقی صاحب 
سهم به شــرط ارائه مدرک وکالت(اعم از عادی یا رسمی) یا نمایندگی 
با امضــای صاحبان امضــای مجاز شــخص حقوقی، در جلســه مجمع 
حضور به هم رسانند. لازم به ذکر است برگ حضور در جلسه از ساعت

 ۹:۰۰ صبح در محل برگزاری مجمع صادر می گردد.
در اجرای ابلاغیه شماره ۱۲۲/۱۲۸۴۴۱ مورخ ۱۴۰۲/۰۳/۱۰ سازمان 
بورس و اوراق بهادار، از سهامداران محترمی که تمایل دارند به صورت 
مجازی در مجمع شرکت کنند، دعوت به عمل می آید جهت مشاهده 
 https://mymajma.com برخط و طرح سوالات به آدرس الکترونیکی

مراجعه نمایند.

هیأت مدیره شرکت پتروشیمی اروند(سهامی عام)

شماره ثبت ۶۴۹۴ - شناسه ملی ۱۰۸۶۰۷۲۷۵۶۰ - محل ثبت: اداره کل ثبت شرکت ها ماهشهر
سرمایه: ۱۲,۰۰۰,۰۰۰ میلیون ریال

آگهی دعوت به مجمع عمومی عادی سالیانه شرکت پتروشیمی اروند(سهامی عام) 
برای سال مالی منتهی به ۱۴۰۴/۱۲/۲۹
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در آگهی مناقصه شرکت فولاد سفیددشت چهارمحال و بختیاری 
مندرج در صفحه ۱۸ روزنامه سه شــنبه ۹ تیر ۱۴۰۵ مقدار مورد 
نیــاز در تیتر و متــن آگهی ۱۰ هزار تــن (کک) صحیــح بوده که 

بدینوسیله اصلاح می گردد.
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شرکت پتروشیمی اروند در نظردارد نسبت به شناسایی شرکت های 
واجد شــرایط جهــت تحویــل، بارگیــری، انتقــال و دفــع نهایی 
پسماندهای صنعتی(کک و لجن کک) شــرکت پتروشیمی اروند 
طبق استانداردهای محیط زیستی، مطابق مشخصات فنی مندرج 
در سایت پتروشیمی اروند به نشانی(www.arvandpvc.ir)، از 

طریق این آگهی فراخوان اقدام نماید.
۱- متقاضیــان می بایســت اســناد و مــدارک ذیــل را حداکثــر 
تــا ســاعت ۱۲:۰۰روز سه شــنبه مــورخ ۱۴۰۵/۰۴/۱۶ بــه 
نشــانی اســتان خوزســتان – بندر امام خمینــی – منطقه ویژه 
اقتصادی پتروشیمی- ســایت ۳ – کدپســتی ۶۳۵۷۱۴۷۷۶۱  
(حراست / خدمات پســت مجتمع) شرکت پتروشــیمی اروند، 

تحویل نمایند:
الف - اساسنامه، آگهی تأسیس، پروانه فعالیت.

ب- سوابق اجرایی کارهای مشــابه و یا سوابق مرتبط(حد اقل ۲ 
سال).

ج- معرفی کارخانه / کارگاه.

د- ارائه سوابق گواهی حسن انجام کار مشابه در صورت وجود.
ه-دارای مجــوز ســازمان محیط زیســت(ثبت در ســامانه جامع 
مدیریت پسماند / محیط زیست(به عنوان دریافت کننده پسماند 

لجن های ککی و پسماندهای پشم سنگ و پشم شیشه)).
و-دارای کوره پســماند ســوز جامد برای لجن هــای ککی حاوی 

.EDC
۲- متقاضیانی که قصد ارائه مدارک را دارند بر روی پاکت ارسالی 

موضوع و شماره فراخوان را مندرج نمایند.
۳- متقاضیان می بایســت اعلام آمادگی و نماینــده فنی(با قید 
شماره تماس مستقیم) خود را به صورت مکتوب معرفی اعلام و 

به همراه مدارک ارسال نمایند. 
۴- متقاضیان در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر، جهت سوالات 
فنی می توانند با(اداره hse) و مابقی مــوارد را با امور حقوقی و 

پیمان ها با تلفن: ۰۹۱۶۹۹۴۱۷۶۶ تماس حاصل نمایند.
توضیحــات: این فراخوان صرفاً جهت شناســایی شــرکت های 

داخلی می باشد.

روابط عمومی شرکت پتروشیمی اروند (سهامی عام)

به شماره ۱۰/۱۴۰۵/۰۰۲

م 
دو

ت 
وب

ن آگهی فراخوان شناسایی امحاء کنندگان پسماندهای ککی، پشم سنگ و سایر ضایعات 
ککی مجتمع پتروشیمی اروند

sherkat@den.ir

گــــروه کسب‌وکــــــــــار

52189641

d o n y a - e - e q t e s a d . c o m

چهارشنبه . 10 تیر 1405
16 محرم  1448 . 1 ژوئیه 2026
سال بیست و چهارم . شماره 6601

بازدید نمایندگان مجلس از ایران‌خودرو
 ایکوپرس: تعــدادی از نمایندگان 
مجلــس کــه پیش‌تــر نســبت بــه 
سیاســت‌های قیمت‌گــذاری خودرو 
انتقاداتــی مطــرح کرده بودنــد، روز 
گذشــته 8 تیرمــاه از خطــوط تولید 
ایران‌خــودرو بازدیــد کردند.حســن 

قره‌یی، مدیرعامل ایران‌خودرو در این نشســت افزایش قیمت مواد اولیه، 
قطعات، دســتمزد، انرژی و هزینه‌هــای تامین مالــی را مهم‌ترین عوامل 
رشد بهای تمام‌شده خودرو دانست و تاکید کرد: در استانداردهای جدید 
خودروسازی، اولویت اصلی حفظ جان سرنشینان است و استحکام بیشتر 

بدنه، لزوما به معنای ایمنی بالاتر نیست.
در این جلســه همچنین گزارشــی از اقدامات انجام‌شــده برای کاهش 
هزینه‌های تولید، ارتقای بهره‌وری و دستاوردهای مدیریت بخش‌خصوصی 
در ایران‌خودرو ارائه شد. نمایندگان پس از بازدید از خطوط تولید و بررسی 
مســتندات، بر ضرورت اصلاح قوانین، حمایت از تولیــد و ایجاد تعادل در 
عرضه و تقاضای بازار خودرو تاکید کردند. همچنین با قدردانی از استمرار 
تولید در شرایط دشــوار اخیر، مدیریت بخش خصوصی در ایران‌خودرو را 
تجربه‌ای موفق دانســتند و بر این باور بودند که تداوم خصوصی‌سازی در 
این صنعت می‌تواند الگویی برای سایر بخش‌های اقتصادی کشور باشد.
در این بازدید ایران‌خودرو از عرضه »اینووی هیبرید«، اضافه شــدن »تارا 
هیبرید« به ســبد محصــولات و همچنین عرضه چند محصــول هیبریدی 
جدید با همکاری شرکای تجاری در ســال جاری و ســال آینــده به منظور 
کاهش مصرف ســوخت و تمایز بیشــ ردر خدمات خــ رداد. این بازدید، 
تصویری نزدیک از واقعیت‌های تولید خودرو ارائه کرد و نشــان داد بخش 
مهمی از افزایش هزینه‌های تولید، ناشی از رشــد هزینه‌های اقتصادی و 
نهاده‌های تولید است. نمایندگان حاضر نیز بر ضرورت اصلاح سیاست‌های 
حکمرانی، حمایت از تولید و فراهم کردن شرایط پایدار برای توسعه صنعت 

خودرو تاکید کردند.
 

تحقق ۱۰۰ درصد ی برنامه تولید ایران‌خودرو
ایکوپرس: شرکت ایران‌خودرو در سه‌ماه نخست سال ۱۴۰۵ موفق شد 
برنامه تولید خودروهای سواری اعلامی به وزارت صنعت، معدن و تجارت 
را به طور کامل محقــق کند و حتــی در خردادماه فراتــر از هدف‌گذاری 

تعیین‌شده تولید داشته باشد. 
برنامــه پیش‌بینی شــده ایران‌خــودرو برای فصــل بهــار ۱۴۰۵ تولید 
۱۰۰هزار و ۶۸۶ دستگاه خودروی ســواری بوده که بر اساس آمار تولید، 
با تولید ۱۰۰ هزار و ۶۹۴ دســتگاه، تحقق ۱۰۰ درصــدی برنامه به ثبت 

رسیده است.
همچنین در خردادماه امسال، برنامه تولید سواری این شرکت ۴۲هزار 
و ۶۳۰ دســتگاه تعیین شــده بود، اما ایران‌خودرو موفق شــد ۴۴ هزار و 
۹۷۶ دســتگاه خودرو تولید کند؛ رقمی که نشــان‌دهنده تولید ۲ هزار و 
۳۴۶ دستگاه بیشتر از هدف‌گذاری و ثبت عملکردی فراتر از برنامه است.
این عملکرد در شرایطی رقم خورده که صنعت خودرو طی ماه‌های اخیر با 
چالش‌های متعددی از جمله افزایش هزینه نهاده‌های تولید، رشد قیمت 
مواد اولیه، محدودیت‌های تامین مالی، مشــکلات تامین برخی قطعات 
و مواد مورد نیاز، نوســانات ارزی، فشارهای ناشــی از افزایش هزینه‌های 
حمل‌ونقل و لجســتیک، محدودیت‌های زیرســاختی در حــوزه انرژی و 
همچنین پیچیدگی‌های زنجیره تامین در شرایط پســاجنگ مواجه بوده 
است. با وجود این شرایط، استمرار تولید و تحقق کامل برنامه‌های تعیین 
شده، نشان‌دهنده پایداری خطوط تولید، همکاری شبکه تامین و تمرکز 
بر حفظ جریان عرضه به بازار اســت. این موفقیت در حالی به دست آمده 
که ایران‌خودرو در ماه‌های اخیر برنامه افزایش تولید و عرضه محصولات را 
به عنوان یکی از راهکارهای اصلی پاسخ به تقاضای بازار و کاهش فاصله 

میان عرضه و نیاز مصرف‌کنندگان دنبال کرده است.

سال‌هاســت که موفقیت خودروسازان 
ایرانی با شاخص تیراژ سنجیده می‌شود. 
به‌طوری‌که هر بار آمار تولید منتشر می‌شود، تیراژ بیشتر به‌عنوان 
برگ برنده خودروساز تلقی شده و رقابت بر سر این است که کدام 
شرکت تیراژ بیشــری ثبت کرده و ســهم بزرگ‌تری از بازار را به 
دست آورده اســت. اما داده‌های عملکرد خودروسازان در سال 
۱۴۰۴ از تغییر تدریجی این معادله حکایت دارد. اکنون در کنار 
تیراژ، شاخص دیگری بیش از گذشته اهمیت یافته؛ »ارزش بازار 

محصولات به قیمت کارخانه«.
بررسی همزمان ســه شاخص تولید، ســهم بازار و ارزش بازار 
نشان می‌دهد که اگرچه خودروســازان بزرگ همچنان ستون 
اصلی عرضه خودرو در کشــور محســوب می‌شــوند، اما بخش 
قابل‌توجهــی از ارزش اقتصــادی بازار به ســمت شرکت‌هایی 
حرکت کرده که تیــراژ کمتری دارند اما محصــولات گران‌تر و با 
ارزش افزوده بیشــری تولید می‌کنند. به بیــان دیگر، صنعت 
خودرو بــه تدریج از »تیراژمحــوری« به ســمت »ارزش‌محوری« 
حرکت می‌کنــد؛ تغییری کــه می‌توانــد ســاختار رقابت میان 
خودروسازان را در سال‌های آینده دگرگون کند. این تغییر البته 
به معنای کم‌اهمیت شدن تیراژ نیست. در بازاری که همچنان 
با محدودیت عرضه، تقاضای بالا و سیاست‌های کنترلی مواجه 
اســت، حجم تولید همچنان یکــی از مهم‌ترین شــاخص‌های 
ارزیابی عملکرد شرکت‌ها به شمار می‌رود. اما آنچه آمار امسال 
نشان می‌دهد این است که دیگر تعداد خودروهای تولیدی، به 
تنهایی بیانگر جایگاه اقتصادی یک خودروساز نیست. ترکیب 
محصولات، ســطح قیمت، ســگمنت بازار و توانایی حضور در 
بخش خودروهای گران‌قیمت نیز به همان اندازه در تعیین قدرت 

شرکت‌ها نقش پیدا کرده است.
در واقع، اگر تا چند ســال پیــش رقابت میان خودروســازان 
بر سر تولید خودروهای بیشــ ربود، اکنــون رقابت بر سر تولید 
خودروهای ارزشــمندتر نیز شــکل گرفته اســت. رشــد ســهم 
کراس‌اوورها، توســعه خودروهای مونتــاژی، افزایش میانگین 
قیمــت محصــولات و تغییر ســلیقه مصرف‌کننــدگان، همگی 

عواملی هستند که این تحول را توضیح می‌دهند.
 
برندگان تیراژ ۩

 نگاهی به عملکرد شرکت‌های خودروســاز در ســال ۱۴۰۴ 
نشــان می‌دهد که ایران‌خودرو همچنان بــا فاصله بزرگ‌ترین 
بازیگر صنعت خودروی کشور اســت. این شرکت با تولید ۵۳۵ 

هزار دســتگاه خودرو، ۵۴ درصد بازار را در اختیار دارد و ارزش 
محصولات آن به قیمت کارخانه به حدود ۷۲۰ هزار‌میلیارد تومان 
می‌رسد. این ارقام نشان می‌دهد که ایران‌خودرو همچنان موتور 
اصلی تولید خودرو در کشور است و بیش از نیمی از بازار را از نظر 

حجم عرضه در اختیار دارد.
پس از ایران‌خودرو، سایپا با تولید ۲۱۰ هزار و ۳۴۷ دستگاه، 
ســهم ۲۲.۶ درصدی از بازار را به خود اختصاص داده اســت. 
ارزش بازار محصولات این شرکت نیز حــدود ۱۸۳ هزار‌میلیارد 
تومان برآورد می‌شود. به این ترتیب دو خودروساز بزرگ کشور در 
مجموع نزدیک به ۷۷ درصد کل تولید خودرو را در اختیار دارند 

و همچنان بازیگران اصلی از منظر تیراژ محسوب می‌شوند.
اما تصویر زمانــی متفاوت می‌شــود که بــه ارزش اقتصادی 
محصولات سایر شرکت‌ها نگاه کنیم. کرمان موتور با وجود تولید 
۵۳ هزار و ۵۷۷ دســتگاه خودرو و ســهم ۵.۸ درصدی از بازار، 
ارزشی معادل ۱۱۸ هزار‌میلیارد تومان ایجاد کرده است. مدیران 
خودرو نیز با تولید حدود ۵۲ هزار دستگاه و سهم ۵.۵ درصدی 
از بازار، ارزشی برابر با ۱۲۳ هزار‌میلیارد تومان دارد. بهمن موتور 
نیز با تیراژ ۲۹هزار و ۴۷۴ دستگاه و سهم ۳.۱ درصدی از بازار، 

ارزشی در حدود ۸۷ هزار‌میلیارد تومان ثبت کرده است.
 حتی گروه ماموت نیز با ســهمی حدود ۱.۶ درصــد از بازار، 
ارزشی معادل ۷۸ هزار‌میلیارد تومان را به خود اختصاص داده 
اســت؛ رقمی که فاصلــه میان ســهم تولیــد و ارزش اقتصادی 

محصولات را به خوبی نشان می‌دهد.
مقایســه این ارقام بیانگر آن اســت که شرکت‌های خصوصی 
اگرچه از نظر تعداد خودرو فاصله زیادی با دو خودروساز بزرگ 
دارند، اما به واسطه تولید محصولات گران‌تر و حضور پررنگ‌تر در 
بازار کراس‌اوورها و خودروهای مونتاژی، سهمی بسیار فراتر از 
تیراژ خود در ارزش بازار به دست آورده‌اند. به بیان دیگر هر هزار 
دستگاه تولید برای یک خودروساز خصوصی، ارزش اقتصادی 
بسیار بیشتری نسبت به هر هزار دستگاه تولید در شرکت‌های 
بزرگ دولتی یا شبه‌دولتی ایجاد می‌کند. همین موضوع نشان 
می‌دهد کــه معیار قــدرت در صنعت خودرو دیگــر صرفا تعداد 
خودروهــای تولیدی نیســت، بلکه کیفیت ســبد محصولات و 

جایگاه قیمتی آنها نیز اهمیت فزاینده‌ای یافته است.
این تفــاوت را می‌تــوان از زاویه دیگــری نیز مشــاهده کرد. 
میانگیــن ارزش کارخانــه هــر خــودرو در ایران‌خــودرو حدود 

‌۱.۳میلیارد تومان و در ســایپا کمتر از یک‌میلیارد تومان برآورد 
می‌شــود؛ درحالی‌که این شــاخص برای کرمان موتور به بیش 
از ‌۲.۲میلیارد تومان، برای مدیران خــودرو حدود ‌۲.۴میلیارد 
تومان و برای بهمن موتور نزدیک به ‌۳میلیارد تومان می‌رســد. 
این شکاف به خوبی نشــان می‌دهد که مسیر رشد شرکت‌های 
خصوصی نه از افزایش تیراژ، بلکه از تمرکز بر خودروهای با ارزش 

بالاتر عبور کرده است.
این روند البته تنها مختص ایران نیست. در بسیاری از بازارهای 
جهانی نیز خودروسازان به جای رقابت صرف بر سر تعداد تولید، 
به دنبــال افزایش ارزش هر خــودرو، ارتقای ســطح تجهیزات، 
توسعه محصولات ســودآور و تمرکز بر ســگمنت‌های با حاشیه 
سود بیشتر هستند. تفاوت آنجاست که در ایران، به دلیل تداوم 
قیمت‌گذاری دســتوری برای بخش مهمی از تولیدات داخلی، 
این دوگانگی میان خودروســازان بــزرگ و خصوصی با وضوح 

بیشتری دیده می‌شود.
از سوی دیگر، تغییر الگوی تقاضا نیز این روند را تقویت کرده 
است. طی ســال‌های اخیر، ســهم کراس‌اوورها و خودروهای 
مونتاژی در سبد تقاضای بازار افزایش یافته و مصرف‌کنندگان 
بیش از گذشته به دنبال خودروهایی با امکانات بیشتر، طراحی 
به‌روزتر و فناوری‌های جدید هستند. همین موضوع باعث شده 
اســت که شرکت‌های خصوصی بتوانند با وجــود تولید کمتر، 

ارزش اقتصادی بالاتری خلق کنند.
با این حال، این تحول به معنای کاهش اهمیت خودروسازان 
بزرگ نیست. ایران‌خودرو و سایپا همچنان مسوول اصلی تامین 
نیاز بازار انبوه کشور هستند و هرگونه افت تولید در این دو شرکت 
می‌تواند تعادل عرضه و تقاضا را بر هم بزند. اما در کنار این نقش 
ســنتی، واقعیت دیگری نیز در حال شــکل‌گیری است؛ اینکه 
بخش خصوصی به تدریج در حال تصاحب ســهم بیشــری از 

ارزش اقتصادی صنعت خودرو است.
اگر این روند در سال‌های آینده ادامه پیدا کند، احتمالا رقابت 
میان خودروســازان نیز از »چه کسی بیشــ رتولید می‌کند« به 
سمت »چه کسی ارزش بیشــری خلق می‌کند« تغییر خواهد 
کــرد. در چنین شرایطی، شــاخص‌هایی ماننــد ارزش فروش، 
ترکیب سبد محصولات، سودآوری و میانگین ارزش هر خودرو، 
بیش از گذشــته به معیارهای اصلی ارزیابی عملکرد شرکت‌ها 
تبدیل خواهند شد. بنابراین، آمار سال ۱۴۰۴ را می‌توان صرفا 
گزارشی از میزان تولید خودروسازان ندانست؛ این ارقام نشانه‌ای 
از تغییر تدریجی ساختار صنعت خودرو ایران هستند. ساختاری 
که در آن، تیراژ همچنان اهمیت دارد، اما دیگر تنها معیار قدرت 
نیســت و ارزش‌آفرینی اقتصادی به تدریــج جایگاه پررنگ‌تری 
در معادلات این صنعت پیدا می‌کند. اگر سیاســتگذاری‌ها نیز 
به سمت رقابت بیشــر، آزادســازی تدریجی قیمت‌ها و توسعه 
محصولات با فناوری بالاتــر حرکت کند، احتــالا این گذار از 
»تیراژمحوری« به »ارزش‌محوری« در ســال‌های آینده با سرعت 

بیشتری ادامه خواهد یافت.

عملکرد شرکت‌های خودروساز نشان می‌دهد رقابت در این صنعت از تیراژ به ارزش بازار در حال تغییر است
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